УЧЕБНЫЙ ПЛАН
дополнительной профессиональной образовательной программы 
профессиональной переподготовки 
МВА «Маркетинг»
наименование программы

	Наименование дисциплины
	Общая трудоемкость, час
	Аудиторные занятия, час.
	Самостоятельная работа, час
	Текущий контроль
	Промежут. аттестация

	
	
	Всего
	В том числе
	
	
	Зачет
	Экзамен

	
	
	
	Лекции
	Практич. занятия, семинары, лаб. работы
	
	КР
	Т
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	I.Обязательные дисциплины учебного плана

	1. Среда бизнеса

	1.1.Правовая среда бизнеса
	12
	8
	8
	-
	4
	
	
	1
	

	1.2.Мировая экономика и мировые рынки
	28
	16
	16
	-
	12
	
	
	1
	

	1.3.Основы макро- и микроэкономики
	40
	28
	20
	8
	12
	1
	
	
	1

	1.4.Организационное поведение
	40
	28
	20
	8
	12
	
	
	
	1

	Дисциплины специализации

	1.5.Правовая среда маркетинговой деятельности
	8
	4
	4
	-
	4
	
	
	1
	

	1.6.Количественные методы в маркетинге
	28
	12
	8
	4
	16
	
	
	1
	

	Итого:
	156
	96
	76
	20
	60
	
	
	
	

	2. Управление финансами

	2.1.Финансы предприятия. Финансовый учет
	42
	24
	12
	12
	18
	1
	
	
	1

	2.2.Корпоративное планирование, бюджетирование
	32
	20
	12
	8
	12
	
	
	1
	

	Дисциплины специализации

	2.3.Управленческий учет в маркетинге и продажах
	32
	24
	12
	12
	8
	
	
	1
	

	2.4.Бизнес-планирование
	36
	16
	8
	8
	20
	
	
	1
	

	2.5.Практикум работы на фондовом рынке
	28
	24
	12
	12
	4
	
	
	
	

	Итого:
	170
	108
	56
	52
	62
	
	
	
	

	3. Менеджмент

	3.1.Общий менеджмент
	34
	24
	16
	8
	10
	
	
	
	1

	3.2.Психология управления
	18
	8
	4
	4
	10
	1
	
	1
	

	3.3.Стратегический менеджмент
	28
	16
	12
	4
	12
	1
	
	1
	

	3.4.Управление человеческими ресурсами
	24
	16
	12
	4
	8
	
	1
	1
	

	3.5.Профессиональные навыки менеджера: маркетинговое проектирование
	12
	8
	4
	4
	4
	
	
	1
	

	Дисциплины специализации

	3.6.Управление продажами
	24
	16
	8
	8
	8
	
	
	1
	

	3.7.Информационные технологии управления продажами
	24
	8
	4
	4
	16
	
	
	1
	

	3.8.Управление маркетинговыми инновациями
	16
	8
	4
	4
	8
	
	
	1
	

	Итого:
	180
	104
	64
	40
	76
	
	
	
	






	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	4. Маркетинг

	4.1. Стратегический маркетинг, в т.ч.
	136
	76
	28
	48
	60
	
	
	
	

	4.1.1.Маркетинговые и конкурентные стратегии
	24
	12
	4
	8
	12
	1
	
	1
	

	4.1.2.Сегментирование  и позиционирование
	24
	12
	4
	8
	12
	
	
	1
	

	4.1.3.Планирование маркетинга
	52
	32
	16
	16
	20
	
	
	1
	

	4.1.4.Брендинг
	36
	20
	4
	16
	16
	1
	
	1
	

	4.2.Операционный маркетинг, в т.ч.
	232
	156
	60
	96
	76
	
	
	
	

	4.2.1.Маркетинговые исследования и анализ внешней среды
	36
	24
	8
	16
	12
	1
	
	1
	

	4.2.2.Маркетинговый аудит
	28
	20
	4
	16
	8
	
	
	1
	

	4.2.3.Маркетинговое ценообразование
	28
	16
	4
	12
	12
	
	
	1
	

	4.2.4.Интегрированные маркетинговые коммуникации
	68
	44
	20
	24
	24
	1
	
	1
	

	4.2.5.Организация управления маркетингом на предприятии
	72
	52
	24
	28
	20
	5
	
	
	1

	Дисциплины специализации

	4.3.Бренд-билдинг
	16
	12
	4
	8
	4
	
	
	1
	

	4.4.Потребительское поведение
	24
	16
	4
	12
	8
	1
	
	1
	

	4.5.Интернет-маркетинг
	16
	12
	4
	8
	4
	
	
	1
	

	Итого:
	424
	272
	100
	172
	152
	
	
	
	

	5. Личностное и профессиональное развитие

	5.1.Практические навыки директора по  маркетингу и развитию, в т.ч.
	76
	32
	16
	16
	44
	
	
	
	

	5.1.1.Тайм-менеджмент
	12
	4
	2
	2
	8
	
	
	1
	

	5.1.2.Переговорная практика
	20
	8
	4
	4
	12
	
	
	1
	

	5.1.3.Практика выступлений и презентаций
	36
	16
	8
	8
	20
	
	
	1
	

	5.1.4.Личностное развитие и совершенствование
	8
	4
	2
	2
	4
	
	
	1
	

	Дисциплины специализации

	5.2.Коммуникационный менеджмент
	32
	20
	16
	4
	12
	1
	
	1
	

	Итого
	108
	52
	32
	20
	56
	
	
	
	

	II. Дисциплины по выбору (по выбору 4 дисциплины)

	1..Организация взаимодействия с маркетинговыми агентствами
	94
	36
	16
	20
	58
	
	
	1
	

	2.Маркетинг производственной компании
	94
	36
	16
	20
	58
	1
	
	1
	

	3.Маркетинг на рынке потребительских товаров
	94
	36
	16
	20
	58
	
	
	1
	

	4.Маркетинг на рынке товаров производственного назначения
	94
	36
	16
	20
	58
	
	
	1
	

	5.Маркетинг услуг
	94
	36
	16
	20
	58
	
	
	1
	

	6.Торговый маркетинг
	94
	36
	16
	20
	58
	
	
	1
	

	Итого
	376
	144
	64
	80
	232
	
	
	
	












	1
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	8
	9
	10

	III. Работа над прикладными проектами и выпускной (квалификационной) аттестационной работой

	Курсовой проект по выбору (по выбору не менее 2 проектов).
	68
	36
	
	36
	32
	
	
	1
	

	Итоговая аттестация
	230
	24
	
	24
	206
	
	
	
	

	Консультации по подготовке выпускной (квалификационной) аттестационной работы
	16
	16
	
	16
	
	
	
	
	

	Консультации к итоговому экзамену по дисциплине «Стратегический маркетинг»
	4
	4
	
	4
	
	
	
	
	

	Консультации к итоговому экзамену по дисциплине «Операционный маркетинг»
	4
	4
	
	4
	
	
	
	
	

	Подготовка к итоговому экзамену по дисциплине «Стратегический маркетинг»
	40
	
	
	
	40
	
	
	
	

	Подготовка к итоговому экзамену по дисциплине «Операционный маркетинг»
	40
	
	
	
	40
	
	
	
	

	Подготовка выпускной (квалификационной) аттестационной работы
	126
	
	
	
	126
	
	
	
	

	Итого
	298
	60
	
	60
	238
	
	
	
	

	Всего часов по программе
	1712
	836
	392
	444
	876
	
	
	
	

	IV. Иностранный язык

	Иностранный язык
	160
	80
	40
	40
	80
	
	
	1
	

	ВСЕГО часов по программе с учетом иностранного языка
	1872
	916
	432
	484
	956
	
	
	
	



1

